Omnimorph Medicals —
Medizin des 23. Jahrhunderts



01 _ Zukunftszenario

Klimawandel hat die Aquatorialzonen nach
Norden ausgedehnt

extrem heile Sommer / kalte Winter
haufigere / starkere Naturkatastrophen

Atomare Kriege um wirtschaftliche und
religiose Vorherrschaft

genetische Mutationen und Erbkrankheiten
alltaglich
weite Teile der Welt verwiistet

2/3 der Weltbevdlkerung lebt in Armut

Umweltzerstorung, Ausbeutung der Men-
schen, steigende Armut,
Uberproduktion

Profitgier und Egoismus in Bevolkerung vorherr-
schend; Misstrauen, paranoide Zustande fihren zur
Ausbildung von Vorurteilen und Feindbildern
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03.5_ Verpackungen

Die Produkte der jeweiligen Un-
termarken sollen in Verpackung
und Label als Familie auftreten.
Im Jahre 2207 ist gerade eine
Renaissance der Avantgarde
des fin de siecle stilbestimmend.
Und so hat sich auch Omnimorph
diesem Trend zugewandt.

Dabei entwickelten wir eine
Farbcodierung, da sich Produkte
aus den Verschiedenen Teilbe-
reichen des Unternehmens z.B.
in den Medikamenten wieder-
finden.
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06_ Shop | Ausstattung

Zum Erscheinungsbild des Ladens gehort eine,
auf das Corporate Design von OmniMorph an-
gepasste Dienstkleidung. Das heif3t, fir die An-
gestellten gilt ein Dresscode und jeder kleinste
Artikel im Laden ist gebranded. Ob Laborkittel,
sonstige Kleidung, Vitrinen, Kugelschrei-
ber, Briefpapier oder komfortable
Tragetaschen, iuberall finden sich die
Farben und das Logo von OmniMorph.

Je nach Geschaftszweig variiert hier

die Farbcodierung und die Farbe mit

der grofiten Dominanz zeigt die Art

der Dienstleistung.

Auch unsere Kundschaft kann sich mit

Textilien und Accessoires schmiicken.
Als BegriufBungsgeschenk bekommen
die Kunden beispielsweise einen Giirtel mit dem
Omnimorph-Logo. Auflerdem gibt es Giveaways,
wie zum Beispiel Armbander, die die wichtigsten
Korperfunktionen messen, anzeigen und bei Be-
darf gleich regulieren konnen.
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06.3_ Shop | Innenansicht

Behandlungszimmer/Kundenberatung/Labor

Lager- und Zuchtschrank

Selbstbedienungs-
terminal
(Mischung: Apothe-
ke/Geldautomat)

f
)

H
\

Wi

Eingangsbereich
(Vakuumschleuse/
Desinfektionskammer)

Dienstleistungsroboter

Schautanks

Produkttheke




Ob man nun als Hobby einem Extremsport front
oder nur ein Leben lang jung aussehen will, Om-
nimorph hat fir jeden Bedarf eine chemische
oder technische Losung parat.

Stilistisch greifen wir fir diese Kampagne auf die
Collagetechnik zurick. Dabei haben wir uns stark
am Dadaismus orientiert, vor Allem an

Hannah Hoch.

Wir fanden das Weltbild der Berliner Dadaisten
passend fir unsere Kampagne, da auch hier eine
futuristische Zeit voll prosperierender Technik,
mit Zynismus und Humor verdeutlicht wurde.

Zu Beginn des zwanzigsten Jahrhunderts wurde
die Gesellschaft geradezu uberrollt von all den
neuen Entwicklungen durch die Industrialisie-
rung. Ein grenzenloses Vertrauen in die Natur-
wissenschaften wurde dem Menschen zur Ge-
wohnheit und bis heute halt der Glauben an die
.Gotter in Weifl“ an.

08_ Kampagne | Select.

Mind Over Matter!

Der Sieg des Geistes iiber den Korper.

Im Zuge des zeitgenossischen Korperkultes und
eines vorherrschenden Hedonismus haben wir
nun das Ganze zusammengewdirfelt und um zwei-
hundert Jahre fortgefiihrt.

Sicher wird es im Jahre 2207 auch in den Medien
neue, innovative Entwicklungen geben. Und so
werden alle in unserem Kundenstamm notierten
Klienten mit personlich zubereiteter Werbung
versorgt.

Die folgenden Beispiele beschreiben jedoch of-
fentliche Werbung um Neukunden anzulocken.
Die Kampagne soll die Kundschaft anregen sich
von ihrem Korper nicht den Spafl verderben zu
lassen:

Unsere Produkte bedeuten den Sieg des Geistes
uber den Korper.
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